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La ZEE française 

11 millions km2

Importance de la zone tropicale



Le constat 

• La deuxième ZEE mondiale

• Des ressources

• zones vulnérables et des écosystèmes 
menacés

• Des connaissances très ponctuelles, 
insuffisantes



L’exemple des Marquises 



Pourquoi une campagne?

La spécificité des Marquises

• ASR WWF-Aamp : endémisme, biodiversité

• Survols REMMOA : prédateurs supérieurs et 
chaine trophique

Un dossier important : demande de classement Un dossier important : demande de classement 
au patrimoine mondial de l’humanité avec 
amp associée

Une ressource halieutique convoitée

Des données éparses et limitées



Une campagne océanographique de reconnaissance de 80 jours

Une équipe pluridisciplinaire

Une approche « écosystème »

Des méthodes complémentaires

Une implication des marquisiens dans la préparationUne implication des marquisiens dans la préparation

Un effort de communication et de nombreux échanges entre scientifiques et marquisiens



Coopération scientifiques population

Partager

• les savoirs disponibles (scientifiques et empiriques)• les savoirs disponibles (scientifiques et empiriques)

• la démarche (les objectifs)

• les résultats 



Connaissances empiriques



Information

Des dizaines de réunions publiques avant la 
campagne, avant pendant et après chaque 
leg



Formation

Des interventions auprès des scolaires



Le label Aires Marines Educatives 

Pilier « connaissance »

Connaitre la mer (environnement et culture)

Pilier pratique « vivre la mer »Pilier pratique « vivre la mer »

Apprendre la mer  par les scientifiques et les 
professionnels de la mer

Pilier « gestion »

Transmettre et gérer la mer



Les aires marines éducatives



Quelles leçons?

Une réussite sur certains aspects, un bilan 
plus mitigé sur d’autres

Une analyse à mener



Un équilibre à trouver

Technocratie
Politique
Communication

Science
Médiation
Appropriation

Communication



Conclusion

« Connaitre pour gérer

et

Faire connaitre pour faire adhérer »

Co-constuire un programme inscrit dans la 
durée avec TOUTES ses composantes


